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JoOs Attila (Webmark Europe Kft.) — Informatika, a web

és az Al

‘ Webes feluletek Q Programfejlesztés

e Weblapok e Egyedi fejlesztésu rendszerek
e Webshopok o Uzemeltetés

e Egyedi webes fejlesztések e Innovativ projektek

e Online marketing tamogatas e Komplex megoldasok

& Al és automatikus
folyamatok
e Al oktatas
e Al audit — tanacsadas

e Al folyamatok kidolgozasa
e Al ugynokok

Szerep-first: Al oktato vagyok, az Al altal tamogatott marketing témakorében tartok eloadast, és KKV-
knak adok tanacsokat. Végzettségem: informatikatanar — kutatas-fejlesztési és innovacios

szakmenedzser.

Trendig Plus
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A mai program — 120 perc

©

Alapok — hogyan Eszk6zok és informacio Promptolas — a munkautasitas
~gondolkodik” az Al?

15 perc 15 perc 25 perc
@
Al a marketing 10 teriiletén Kreativ tartalmak és Munkateriilet, automatizalas,
csatornak adatbiztonsag
35 perc 15 perc 15 perc

- Trendig Plus Al altal tdmogatott marketing 3
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Alapok — hogyan
.~gondolkodik” az Al?

Fogalmak, bemenet és kimenet, az Al valddi elonyei

Trendig Plus - Al altal tamogatott marketing



Alapfogalmak

Al (Artificial Intelligence) — Mesterséges Intelligencia (M)

LLM
Nagy nyelvi modell

Nem keres
adatbazisbol: a
kovetkezo szét josolja
meg

Kontextus

A szovegkornyezet

Amit egy
beszélgetésben lat -
ami nincs benne, arrél
nem tud

©

Memoria
A rélam szerzett Al-

emlékek

Beszélgetéseken
ativel, kikapcsolhato,
atviheto

Hallucinacio

Ellenorzendo infé

Magabiztos, de téves
allitas: szam, név,
datum, link

©®

Tokenek

A ,virtualis
munkatars bére”

Minden szd belekeril
az elszamolasba — és a
sebességbe

Az Osszefliggés: a kontextus a munkateriilet, a memoaria annak kiterjesztése, a token az ara — a

hallucinacié pedig ott no, ahol kevés a kontextus. Ezért ,informacioatadasi kényszerben vagyunk”.

Trendig Plus
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Input — Szerep — Kontextus — Output — Hallucinacié

® © © ©

Input Szerep Kontextus Output Hallucinacio

Mit adok oda? Ki valaszol? Mi a hattér? Mit kérek vissza? Mit ellen6rzok?
Fajl, adat, minta, Szakértoi nézopont, Cég, cél, célcsoport, Formatum, hossz, Szamok, nevek,
korabbi anyag hangnem, fokusz korlatok stilus, nyelv datumok, linkek

A minoséget az elso négy elem hatarozza meg — az 6todik, az ellenorzés, mindig a te felelosséged.
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Az Al felvallalt el6nyei — hatékonysag, adatelemzés, kreativitas

@ Hatékonysag

e Ismétlodo szévegmunka: riport,
levél, poszt

e Percek a korabbi érak helyett

e Mire jo: a rutin felszabaditadsara

@ Adatelemzés

e Nagy mennyiségu szoveg €s
tablazat atnézése

e Mintazatok, eltérések, korai
jelek

e Mire jo: az atlatasra

g Kreativitas

e Valtozatok gyors eloallitasa

e Ellenérvek, alternativ
forgatokonyvek

e Mire jo: a holtpontok
feloldasara

A valodi kérdés: idot sporoltal meg — vagy ugyanannyi ido alatt jutottal messzebbre?

- Trendig Plus
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Kimenetek — azt eszed, amihez bevasaroltal, és a recept
s a tied!

BEMENET FELDOLGOZAS KIMENET
@ Gyenge bemenet @ JO bemenet e Kimeneti specifikacio

e Hianyzd kontextus, forras e Konkrét forrasfajlok, valédi e Formatum: tablazat, lista, e-
nélkali kérés adatok mail, dia

e ,irj egy riportot a kampanyrdl” e Megadott szempontok és e Terjedelem, nyelv és hangnem

e Eredmény: dltaldnos, korlatok o Kotelezd mezdk: felelds,
semmitmondd szoveg e Minta a kivant eredményrol hatarido

A rossz kimenet legtobbszor nem a modell hibaja, hanem a hianyzé bemeneté.

- Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 8



Inputok — multimodalitas és formatumvaltas

Szoveg Kép @ Hang @ Video

brief, e-mail, hirdetés, képernyokép, meeting-felvétel, termékbemutatd, reels
ugyfélvélemény tabla-fotd hangjegyzet

Mi az a formatumvaltas?

Ugyanaz a tartalom, mas hordozo — a struktura (JSON, MD) a gépnek, a dokumentum (DOCX, XLSX, PDF) az
embernek szél.

Munkamenet: kérd strukturaltan, ellenorizd, és csak utana konvertaltasd kész dokumentumma.

- Trendig Plus Al altal tdmogatott marketing 9



Eszkozok es informacio

Melyik modell mire jé, honnan jon a friss informacid, és hogyan
lesz belole dontés

Trendig Plus - Al altal tamogatott marketing



A nagy nyelvi modellek (LLM) — kinek mire jo?

@ Google Gemini @ ChatGPT Claude

e Eros multimodalitas: kép, hang, e Sokoldalu, széles eszkozkészlet e Hosszu dokumentum, strukturalt
video e Egyedi asszisztensek, fajlkezelés kimenet

e Google-munkakornyezethez e Projektalapu munkateriletek
illeszkedik

@ Grok Copilot @ Perplexity
e Gyors, friss kozOsségi tartalom e Microsoft 365-be épitve e Hivatkozott, forrasolt valaszok
e Eltéré hangnem, mas nézépont e Teams, Outlook, Excel, SharePoint e Piackutatas, hattéranyag

TIPP: A modellek és verziészamok gyorsan valtoznak. Ugyanazt a feladatot érdemes két modellel is

lefuttatni probaként.

Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 11




Gemini — a beszélgetés kezdete

Udv, Joos! Mi jar a fejében?

Trendig Plus Al altal tamogatott marketing 12



Perplexity.ai — a valaszmotor

« > C M % https://www.perplexity.ai B &3 &, &
Bk Q o & JLF
@ Legjobb ¥
- Uj Kivélasztja a legjobb elérhetdé modellt
@ Computer ® GPT-6 Sol
4 Gemini 3.8 Flash Ui
B  Mdltermékek
% Claude Sonnet 5
© Testreszabas Keresés
. ¥ Claude Opus 5.5 1)
oo Mit szeretne
rojekte N K Kimi K3 Kovetkeztetés

2 Edcidnarks Z GLM5.3 Kévetkeztetés Ui

Kérdezzen barmit...

Munkamenetek v J Grok4.7 Ui
mutasd be réviden a per + Q Keresés v @ Computer Modell v ¢ “
stephen hawking

Elemezze a hét legfonto

A Computer beallitdsa 1/3 O
milyen autdra cseréljem
) L Alkalmazasok csatlakoztatasa e
video avatar készit6 top
igaz-e hogy egy online 1 ezdje-etazelsdfeladatat
2026 os adatok érdeke! Ertesitések bekapcsoldsa

‘3 Joods Attila o°

Pro
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Perplexity.al — gyakorlat

@ Egyszerlen @ Komplexebben

e Keress ra magadra és a ~Hasonlits 6ssze legalabb 3 lehetséges megoldasi iranyt: Microsoft
szervezetedre... 365/Copilot-alapu, Google Workspace/Gemini-alapu, valamint 6nallé
e Mit tud rélad az Al? RAG-alapu rendszer. Térj ki a funkcidkra, az adatvédelemre és a GDPR-ra,
a magyar nyelvi hasznalhatdsagra, az integracidkra, a varhato koltségekre,
a bevezetési lépésekre, a kockazatokra és a varhato Uzleti megtérilésre.
Készits 6sszehasonlito tablazatot, majd adj konkrét ajanlast harom
koltségszintre: alacsony, kdzepes és vallalati. Minden aktualis allitast
forrasokkal tamassz ala.”

e Miigaz beldle — és honnan
veszi?

Trendig Plus Al altal tamogatott marketing 14




TechEx Global 2026 — a szereplék sokasaga

Thani You to our
lfechEx Global 2026 Sponsors

- Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing

15



1S.al

lalanalys

Models Coding Agents  Image, Speech, Video  Inference  Leaderboards About Al Trends Q <

IC

. artifi

itas

’

Osszehasonl

Artificial Analysis

s

Video Speech

Image

Language Models

W Cost per Task

Speed
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Friss informacio vs. szlrt informacio

Friss informacid — kereséssel @ Szurt informacid — a modell tudasa

e Webes keresés bekapcsolva, Perplexity
e Arak, versenytdrsak, trendek, hirek

e Forrasmegjeloléssel — ellendrizheto

e Lassabb, de naprakész

e Amit a tanitas soran ,megtanult”
e Fogalmak, mddszertanok, keretrendszerek

e Van egy zaré datuma (pl. 2025 kozepe)
e Gyors, de lehet elavult

Kérdezd meg: ,,Mi a tudasod zaré datuma?” — ha a valasz ennél frissebb tényt igényel, kapcsold be

a keresést.

- Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 17




Adat — Informacio — Dontés

Adat Informacio Dontés
Nyers szamok, exportok, Ertelmezett, 6sszefliggésbe Cselekvés — ezért az ember felel
vélemények helyezett adat — itt segit a
legtobbet az Al

Példa: Adat: 2 950 kattintds, 21 ajanlatkérés a Meta-hirdetésbol. Informacid: a Meta dragdbban hoz
ajanlatkérést, mint a Google Ads. Dontés: a blidzsé egy részét atcsoportositjuk.

Trendig Plus Al altal tdmogatott marketing 18



Piackutatas Al-jal

@ Versenytarsak @ Vasarléi hang Q Trendek

»GyUjtsd 6ssze az 5 legnagyobb ~Elemezd a csatolt Google- .Milyen kerttrendek varhatok
zalai kertépito cég kinalatat, értékeléseket: mit dicsérnek, 2027-ben Kozép-Europaban?
arazasi logikajat és fo lizeneteit, mire panaszkodnak? Csak forrasolt allitast irj.”
forrasokkal.” Csoportositsd témak szerint.”

Piackutatashoz forrast ado eszkoz kell — és minden szamot ellenorizz a forrasban.

Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 19




Tudasszerzés — az Al mint személyi tanar

Magyaraztasd el

,Magyarazd el a ROAS-t ugy,
mintha kezdo lennék, egy
kertépitd cég példajan.”

Kérdeztess vissza

. regyél fel 5 kérdést
egyenként, hogy kidertljon,
értem-e a marketing tolcsér
(funnel) modellt.”

Tanulasi 6kolszabaly: elobb érts, aztan delegal,.

Sajat forrasbol

,Csak a feltoltott szakkonyvbol
és jegyzeteimbal valaszolj,
oldalszammal.” (pl.
NotebooklM, projekt)

- Trendig Plus
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Promptolas — a
munkautasitas

JO és rossz prompt, szerepek, prompt-hierarchia, lancolt feladatok

Trendig Plus - Al altal tamogatott marketing



Utasitasok — egy rossz és egy jo prompt

@ Rossz prompt @ JO prompt

Szerep: KKV-knak dolgozo k6zosségimédia-szovegird vagy.

.Irj egy posztot a kertépitésrol.” Kontextus: Zalai kertépité cég, célcsoport: 35-55 éves, csaladi
hazban él6 tulajdonosok.

Nincs célcsoport Feladat: Irj Facebook-posztot a tavaszi kertdtalakitasrol.

Nincs hangnem, hossz, platform Output: Max. 80 sz4, bardtsdgos hangnem, egy kérdés a

Nincs cselekvésre 6sztonzés végén, CTA: ingyenes felmérés. 3 valtozat.
Eredmény: barkié lehetne

- Trendig Plus Al altal tamogatott marketing 22



A prompt , hatékonysagiverseny” gyo0ztese

1 2 3

FELADAT SZEREP & KONTEXTUS ELVART EREDMENY
globalis, egyértelmU meghatarozas szakmai identitas + hattérinfok formatum, hossz, célkozonség, stilus,
egyetlen blokkban atadando anyagok

4 5 6

KERETEK ESZKOZHASZNALAT SIKERKRITERIUMOK
korlatok, tiltasok, mindségi elvarasok bongészés, kdd, tablazatkezelés mikor tekinthet6 késznek — mérheto,
engedélyezése / tiltasa, prioritasok ellendrizheto feltételek

- Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 23



Miszerfal — az RTO-model

Kérlek, ezt a mikodést alkalmazd a
munka soran mindenképpen, kivétel
nélkul:

l. Nyelv

Alapértelmezetten magyarul
kommunikalj, kivéve, ha kifejezetten mas
nyelvet kérek.

Il. Mukodési modell (RTO)

Komplex kérdések esetén minden
valaszodat az RTO-modell szerint épitsd
fel, és az RTO részeket LATHATO mddon
jelenitsd meg a valasz elején.

Trendig Plus

a

A. Role (Szerep)

Hatarozd meg, milyen szakért6i szerepben
valaszolsz. Rovid, egy bekezdéses
leirasban ird le, miben erés ez a szerep.

B. Task (Feladat)

Elemezd a kérést, bontsd részfeladatokra,
és fogalmazd meg vilagosan a célt,
ahogyan érted.

C. Output (Kimenet)

Hatarozd meg a valasz formatumat (lista,
tablazat, kod, esszé), stilusat (tomor,
részletes, szakmai) és terjedelmét.

ando utasitasként

lll. Egyszert kérdések

Ha egyetlen konkrét informacidra iranyul
és nem igényel elemzést: valaszolj
kozvetlenll, RTO nélkil.

IV. Nem egyértelmu kérés
Eloszor tegyél fel pontositd kérdéseket, és
csak utana valaszol,.

V. Minoségi elvarasok

Kerlld a feltételezéseket. Tobb jo
megoldasnal mutasd be és rangsorold
Oket. Jelezd, ha bizonytalan vagy.

VI. Ellenorzés

A valasz végén adj 0-100 kozotti bizalmi
indexet, és indokold, milyen
feltételezésekre épitettél.

Al altal tamogatott marketing 24



Prompt-hierarchia

System promptok

Alapbeallitasok, amelyek meghatarozzak, hogyan viselkedik a modell.
PLl. ,,.Csak akkor valaszolj, ha tudod a valaszt! Mindig strukturalt valaszt készits EGYSZERU
cimsorokkal €s felsoroldssal, kertild a szlenget.”

Projekt promptok

Szlkebb fokuszu, egy adott célra optimalizalt prompt — sablonként sok
idot sporol. PROJEKT

PL. ,Irj meta lefrdsokat magyarul, maximum 155 karakterrel, tartalmazza a f6
kulcsszot.”

Egyszerl promptok SYSTEM

Az RTO-modellt hasznaljuk, és nem komplex feladatokkal bizzuk meg az
LLM-et.

alap | - egyedi 1

Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 25




Szerepek — szerepkdrdék meghatarozasa

Miért adj szerepet? @ Erdemes létrehozni Amire figyelj

e SzUkiti a fokuszt és a e Tartalomstratéga: témak, naptar e A szerep nem tudas — az adat a
széhasznalatot e Copywriter: hirdetés- és kontextusbdl jon

e Beallitja a hangnemet és a posztszoveg e Egy prompt = egy szerep
reszletesseget e Kampdanyelemz6: szamok, e Felelésséget hordozé szerepet

e Meghatarozza, mit tart fontosnak tanulsagok (jogi, orvosi) ne adj

o Ordog ligyvédije: kritikus
fellilvizsgalat

Szerep-first: elobb mondd meg, ki valaszol — utana azt, hogy mit kérsz.

- Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 26



Marketing-szerepkorok — kit ,,hivhatsz be” a promptba?

Marketingstratéga
irany, célok, pozicionalas

Hirdetéskezelo (PPC)
Google és Meta kampanyok

Brand manager
markahang, arculat

Videods forgatokonyvird
rovid videdk, reels

Trendig Plus

Tartalomstratéga
témak, tartalomnaptar

Kozosségimédia-
menedzser
posztok, kozosségépités

Piackutatoé
versenytars, trend, vélemény

PR-szakember
sajtd, valsagkommunikacio

Copywriter
hirdetés-, poszt-, webszoveg

E-mail marketinges
hirlevél, automatizmus

Konverzidoptimalizalo
landing oldal, A/B teszt

Ugyfélut-tervez6 (CX)

érintési pontok

SEO-szakérto
kulcsszavak, meta, szerkezet

Webanalitikus
GA4, konverzidk, riport

Art director
vizualis koncepcid, képprompt

Ordog ligyvédje
Otletek kritikaja

Al altal tdmogatott marketing 27



Irassunk promptot Al-jal!

Legalabb annyira tudja, mi a jo prompt, mint mi.

Te
otlet, cél, kontextus

Eros modell & Barmely modell
megirja a profi promptot végrehajtja a promptot

o Példa
Kerdes ,,I’rj egy promptot, ami alapjan egy LLM professzionalis
marketingtervet tud késziteni egy KKV szamara. A prompt

e Kivel irassunk promptot, €s milyen kérdezzen rd a hidnyzd adatokra, mielétt dolgozni kezd.”

erosségu modellel?

- Trendig Plus Al altal tdmogatott marketing 28



Irassunk promptokat — minden médiumra

Képkészito prompt

,Fotdrealisztikus kép: frissen atadott modern csaladi kert,
fa terasz, naplemente, széles latoszog, 16:9, széveg
nélkal.”

@ Videdkészito prompt

.8 masodperces vided: dron lassan emelkedik egy kert
folott, hajnali kéd, puha fények, filmszerd szinek, zene
nélkal.”

Trendig Plus

Szoveggeneralo prompt

,Irj 150 szavas blogbevezetét arrdl, miért érdemes télen
megtervezni a tavaszi kertet. Kbzvetlen, szakérto
hangnem.”

Excel-készito prompt

,Készits tablazatot a havi marketingkoltségekhez:
csatorna, terv, tény, eltérés % képlettel, feltételes
formazassal.”

Al altal tamogatott marketing 29



Mkodik ez visszafelé is?

Egy elkészilt végtermék (output) alapjan készitslink promptot — tegylik be egy masik LLM-be, és irassuk
meg vele, mibol johetett létre.

2 ©

, : Ujrahasznosithaté
Kész anyag » LLM elemzi » J
prompt
kép, poszt, hirdetés, weboldal .Milyen prompt hozhatta létre sablon a kovetkez6 anyaghoz
ezt?”

Ami egyszer jol sikerdlilt, abbol sablon lesz — nem kell ujra kitalalni.

Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 30




Vissza-promptolas — flux1.ai

% Annual Sale! G off @ Claim Now =

] Flux.l AI Free Tools ~ Magic;.-'rools ~  Flux1.1 ~ Generate Video E.‘.h.:cts Pricing  Prompts ~ Lora ~ Al Viden.v Flux.r‘-l'c.ols v Home 85 ® ‘3‘ ~
Image To Prompt Al Generator Free Online

Describe Your Image as a Prompt with Al

Input Image Generated Prompt @ Copy Advanced

Upload an image or provide an image URL

X, Upload File & Image URL

Click or tap to upload an image

Tip: Click the copy button to copy the entire prompt to your clipboard

Output Language

E8 English

Trendig Plus Al altal tamogatott marketing
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Lancolt feladatok Al-jal

Az egyik Al kimenete a masik Al bemenete.

& 7

Piackutatas » Stratégia, széveg » Vizual » Kész hirdetés

Perplexity — forrasokkal Claude / ChatGPT képgenerator Canva / szerkeszto

Minden lancszem utan emberi ellenorzés — a hiba a lancban tovabboroklodik.

Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 32
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Al a marketing 10 teruletén

Minden terllethez egy prompt és a vart eredmény — egy kozos
példacégen

Trendig Plus - Al altal tamogatott marketing



- Trendig Plus

Milyen marketingteruleteken vethetd be az Al?

O o

Marketing stratégia Marketing tervezés Tartalomnaptar Kampanytervezés

Eredmények Buyer persona Marketing mix Analitika —
mérése yerp g adatelemzések

©®

Koltségtervezés

Hirdetések
készitése

Al altal tamogatott marketing
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A példacég: ZoldKert Kft. (kitalalt)

ZoldKert Kft.

e Kerttervezés és -kivitelezés

e Zalaegerszeg és 50 km-es korzete

e 6 fOs csapat, szezonalis mukodés

e Az Ggyfelek nagy része ajanlasbdl jon
e Eves marketingbidzsé: 3,6 M Ft

e CéEl: tobb online ajanlatkérés

- Trendig Plus

Minden példadian ugyanaz a szerkezet:

PROMPT
Szerep — Kontextus — Feladat — Output

VART EREDMENY
amit a modelltol jé esetben visszakapunk

ELLENORZES
szamok, allitasok, markahang — emberi feladat

Al altal tamogatott marketing 35



Marketing strategia
@ PROMPT @ VART EREDMENY

Szerep: Tapasztalt KKV-marketingstratéga vagy. Pozicionalas , A zalai csaladok kertépitdje: fix dras terv 7 nap

. ., alatt, hataridore kész kert.”
Kontextus: ZoldKert Kft., kerttervezés és -

kivitelezés Zalaegerszeg 50 km-es korzetében. 6

6, az ugyfelek tébbsége ajanldsbdl jon, online SMART celok (2027. junius 30-ig)
alig vagyunk jelen. Eves marketingbtdzsé: 3,6 M e Online ajanlatkérés: havi 8 — 20
Ft. e Google-értékelések: 23 — 80 db

e Atlagos projektérték +15% (prémium csomag)

Feladat: Készits 12 hénapos marketingstratégiat. »

Output: 1) pozicionalasi mondat, 2) 3 SMART cél,
3) rovid SWOT. Max. 1 oldal. Ahol adat hianyzik,

ird: HIANYZIK — ne talalj ki szdmot. Erésség Gyengeség
ajanlasok, helyi ismertség gyenge online jelenlét
Lehetoség Veszély
téli tervezési szezon arverseny, szezonalitas

Trendig Plus Al altal tdmogatott marketing 36




Marketing tervezés

@ PROMPT @ VART EREDMENY
Szerep: Marketingtervezs vagy. D T S

Kontextus: Az el8z8 lépésben elkészilt o1 Tervezési ger"deA ;“e% [‘ele”

. ;7 - " 7 oogle S (0]
ZoldKert-stratégia (csatolva). Eros szezonalitas: szezon te rvgz ési tip pekg aJanlatkel’eS
tavaszi csucs, téli holtszezon.

Q2 Kivitelezési Referenciavidedk; Meta- 40
Feladat: Bontsd le a stratégiat 2027-es csucs hirdetés; értékelésgyujtés ajanlatkérés
negyedéves marketingtervre. Ontozés- és
L, , , , ., Q3 Karbantartas  karbantartas-ajanlat 15 szerzodés
Output: Tablazat: negyedeév, fokusz, fo akciok, » hirlevélben
KPI. Negyedévenként max. 2 akcid. A végén 3 Bt dltatd A dtatudm € +30
mondatban: mi a legnagyobb kockdzat? Q4 sziUltetes,  /yandekutalvany: eves g iatkozd /
zaras riport, 2028-as terv ho

Kockazat: a Q2-es kapacitas szik — a kampany ne hozzon tobb
megrendelést, mint amennyit a csapat el tud végezni.
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Tartalomnaptar
@ PROMPT @ VART EREDMENY

Szerep: Kozdsségimédia-tartalomstratéga vagy. Téma / hook

0 2 c _ Z 5 hiba, amit tavasszal
Kont,e)_(tu,s' Zold Kgrt Kft, celcsopor_t. 35 5,5 A H03.01. FB+IG Karusszel =~ minden kerttulajdonos Mentsd el!
csaladi hazas tulajdonosok. Tavaszi kampany elkdvet
2027 marciusaban. S El6tte-utana: egy

., ; OgeOB IG Reels keszthelyi kert 30 mp-  Kérj felmérést
Feladat: Készits 2 hetes tartalomnaptart U3 ben
Facebookra és Instagramra, heti 3 poszttal. o Ugyfélvélemény:

S, , , P 03.05. FB P .Végre éliink a Ajanlatkérés
Output: Tablazat: datum, platform, formatum, » szoveg kertben”

/ Ji4 / . O
Fem? // h?Ok (elso mond-at-)’ Sl Arany. i /O H 03.08 FB +1G Infografika Mk gyep e Kommentelj!
inspiracio, 30% szakmai tipp, 20% referencia, B < kertedhez? o
10% ajanlat. Sze Mediterran vagy
-kvi !
03.10. IG Story-kviz angol kert? Szavazz!
P03.12. B Ajénlat Tavaszi tervezés Foglalj

—10% marcius 31-ig idépontot
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Kampanytervezés
@ PROMPT @ VART EREDMENY

Szerep: Online kampanytervezo vagy, lead-

generaldsra szakosodva. 60 <4000 Ft 240 e Ft

Kontextus: ZoldKert Kft., tavaszi kampany ajantatkeres P blidzse

~lervezd meg most, kivitelezzuk tavasszal”

Uzenettel, 2027. febr. 15. — marc. 28. Blidzsé: 240
000 Ft.

Feladat: Tervezd meg a 6 hetes kampanyt. Figyelemfelkeltés Megfontolas Konverzié
» Reels, Meta-elérés Referenciak, Google-keresés,
Output: Egyoldalas kampanyterv: cél és KPI, 3 retargeting, hirlevél  hatdridds ajanlat

szakaszos Utemezés csatornakkal, landing oldal

elemei, mérés maodija.
Landing oldal: elétte—utana galéria, 3 lépéses folyamat, 4 mezos
ajanlatkéro drlap.

Mérés: UTM-paraméterek, GA4-konverzid, heti riport.
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Koltségtervezes
@ PROMPT @ VART EREDMENY

Szerep: Marketing-kontroller vagy.

Eves blidzsé megoszldsa (ezer Ft) — 6sszesen 3 600
Kontextus: ZoldKert Kft. éves marketingbliidzséje

3,6 M Ft. FO csatornak: Google Ads, Meta, Google Ads (35%) 1260
tartalomgyartas, weboldal/SEO, hirlevél. A o

tavaszi csucsra kell a legtdbb pénz. Meta-hirdetés (25%)

Feladat: Oszd el a budzsét csatornak kozott. Tartalomgydrtés (15%)

C.).u’.cpt.xt: Diag,:jram és tablazat !:t—ban es %-ban, » Weboldal / SEO (10%)

rovid indoklassal. 10% tartalékot hagyj.

Ellendrizd, hogy az 6sszeg pontosan 3,6 M Ft. Tartalék (10%)

Hirlevél, eszkozok (5%)

Indoklas: a fizetett hirdetések 60%-a marciustol majusig fut, a
tartalék a jol teljesitd csatorna megerdsitésére szolgal.
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Eredmények merese

@ PROMPT @ VART EREDMENY
Szerep: Teljesitménymarketing-elemzo vagy

2 o ¢ , . kérés
Kontextus: Csatolva a marciusi kampany exportja

(CSV): csatorna, kattintas, ajanlatkérés, koltség. Google Ads 1840 152 000Ft 4000Ft 2,07%

Feladat: Szamold ki csatornanként a CPL-t
(koltség / ajanlatkérés) és a konverzids aranyt.

Meta 2950 21 118000Ft 5619Ft 0,71%

{o]E! 4 ' Hirlevél 410 9 6000Ft  667Ft  2,20%
Output: Tablazat + 3 tanulsdg + 3 javaslat. Csak reve b

a megadott adatokbdl dolgozz, a szamitasokat ) o
Tanulsagok és javaslatok

mutasd meg. ¢ A Google Ads hozza a legtobb ajanlatkérést elfogadhatd aron —

marad a fo csatorna

e A Meta sok kattintast hoz, de gyengén konvertal — célzas és
landing oldal fellilvizsgalata

e A hirlevél a leghatékonyabb (667 Ft/ ajanlatkérés) — listaépités
erdsitése
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Buyer persona
@ PROMPT @ VART EREDMENY

Szerep: Vasarldi élmény kutato vagy. ]
Kertes Katalin, 42

Kontextus: Csatolva 15 ugyfélvisszajelzes es kétgyermekes anya, csaladi haz Zalaegerszeg mellett

ajanlatkéro lzenet a ZoldKert Kft.-tol.

Output: Personanként: név, életkor, élethelyzet, Fajdalompont: nincs ideje, rossz tapasztalat korabbi
cél, fajdalompont, tipikus kifogas, dontési kivitelezovel

szempont, kedvelt csatorna és egy jellemz6 » Kifogas: ,Mennyibe fog ez pontosan kerilni?”
idézet. Csak az adatokbdl kovetkeztess, szamot Dontés: referenciafotok, irdsos fix ar

ne talalj ki. Csatorna: Facebook, Instagram, ismerési ajanlds

.Nem a legolcsobbat keresem, hanem akiben megbizhatok.”

+ 2. persona: Vallalkozé Viktor, 55 (panzidtulajdonos)
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Marketing mix (7P)

@ PROMPT @ VART EREDMENY

Kontextus: ZoldKert Kft., kerttervezés és -

5 o / N " s vy s Prod ‘e + kivitelezd fix aras ,kezdo kert”
kivitelezés, egyedi arajanlatok, féleg ajanlasbdl roduct tervezes + kivitelezes | . ymag

érkezo Ugyfelek, kevés online referencia.

3 szinty arkalkulator a

, , Price egyedi ajanlat, lassu

Feladat: Elemezd a szolgaltatast a 7P modell weben

szerint. i {cid
Place Zala, 50 km \‘ji’:jl(';‘o,i:,ig;‘ﬁac'°

Output: Tablazat: P, jelenlegi helyzet, egy »

konkrét fejlesztési javaslat. Tomoren, P-nként Promotion foleg ajanlas havi 2 referenciavided

max. 10 szo.
People 6 fOs szakérto csapat csapattagok bemutatasa a

weben

Process ajanlat 2 hét alatt 72 6ras ajanlatgarancia
Physical , . elétte—utana galéria,
evidence keves foto értékelések
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Analitika — adatelemzések
@ PROMPT @ VART EREDMENY

Szerep: Webanalitikus vagy.

Kontextus: Csatolva a ZoldKert weboldal 12 havi 9
GA4-exportja (havi munkamenetek, forrasok, 21
ajanlatkérések).

Havi ajanlatkérések (db, 6sszesen 141)

Feladat: Elemezd a szezonalitast és az
ajanlatkérések alakulasat.

Output: Vonaldiagram a havi ajanlatkérésekrol, a »
csucs- es mélypontok magyarazata, 3 cselekvesi jan  febr mérc 4dpr mdj jun  jdl aug szept okt nov dec

javaslat. Ha valamit nem lehet az adatokbdl
megallapitani, ird ki. e Csucs marc—maj.: 63 db, az éves mennyiség 45%-a — a tavaszi
kampany februarban induljon

e Szeptemberi masodik hullam — &szi Gltetési ajanlat

e Nov-jan. mélypont — téli ,tervezd meg most” akcid
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Hirdetések készitése
@ PROMPT @ VART EREDMENY

Szerep: Konverzidra optimalizalé Facebook-
hirdetés szovegird vagy.

ERZELMI A kert, ahol ujra egyiitt vagytok

Képzeld el a nyari estéket a sajat teraszodon.

Kontextus: ZéldKert tavaszi kampany, célcsoport: Vearamezil meedeliik — i eselk A

Kertes Katalin persona (csatolva). Ajanlatkérés
Feladat: Irj 3 hirdetésvaltozatot A/B teszthez: 1)

erzelmi, 2) racionalis, 3) surgeto. Fix 4r, hatdridére kész kert

Output: Mindegyikhez: cimsor (max. 40 karakter), » Részletes terv 7 nap alatt, irdsos fix ar, 2 év
elsodleges szoveg (max. 125 karakter), CTA garancia. 150+ elkésziilt zalai kert.

gomb, képotlet. Szdmold meg a karaktereket. Tudj meg tobbet

SURGETO Tavaszra mar csak 8 szabad hely

Aki marcius 31-ig tervet kér, aprilisban mar a

kertjében Ulhet. Ingyenes felmérés.
Idépontfoglalas
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Kreativ tartalmak és
csatornak

Kép, hang, vided — és hogyan tUnjunk ki az Al-zajban

&
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Kreativ tartalmak készitése — az Uj munkamenet

o ©

i , Emberi : r
Brief Al-valtozatok , , Finomitas
valogatas
cél, célcsoport, 5-10 irany percek markahang, mindség részletek, jogok,
Uzenet alatt jelolés

A kreativitas nem az Al-ban van, hanem a valogatasban és a briefben.

Publikalas

és mérés

Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing
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Képek —hangok — videdk generalasa

Kép @ Hang @ Vided

pl. ChatGPT, Gemini, Midjourney, pl. Elevenlabs, zenegeneratorok pl. Veo, Sora, Runway, HeyGen
Adobe Firefly

e Hirdetésvizual, posztkép e Narracio, szinkron e Rovid reels, termékvided

e Termék koérnyezetben e Zenei alafestés e Avataros magyarazé vided
e Moodboard, arculati iranyok e Podcast-0sszefoglald e Képbol animacio

Jelold az Al-generalt tartalmat, és ligyelj a szerzoi és személyiségi jogokra.

- Trendig Plus Al dltal tamogatott marketing 48




Példa: professzionalis rendezvényplakat

DYNTELL 26 - 2026. OKTOBER 16.

Mentalis alloképesség -
_pszichologiai er6forrasaink
b a longevity szolgalatiban

EGYEN VEZETO SZERVEZET JOVO
Egeszségesebb, Nagyobh Fenntarthaté Tobb lehetoség
aktivabb élet hatdssal masokra teljesitménykultira a kovetkezo évtizedekben

mentalis alloképesséqi mestertréner

Holl6si Szabolcs

Human Performance Edge
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Példa: ,,Reklamozom vallalkozasom Al-képekke

- Trendig Plus

III
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Példa: karusszel-tervezési sablon

Trendig Plus

CHATGPT DESIGN PROMPTS @

© THE CAROUSEL
BLUEPRINT

Builds a consistent design system across every slide of your carousel.

STARBUCKS" @
Sustainability

STARBUCKS®

STARBUCKS' 0

Good : Good
Coffee Sips Better geople
Brighter i ki o reat
Dags todmoyrrfow. = COffee

More than coffee.

A brighter you. Ethically

sourced beans

Great taste

every day Reduced
environmental impact

Sourced

responsibly A healthier
planet together

88 Akindes
brighter tomorrow
| e N
PEOPLE PLANET COFFEE

| e
¢ . (o o/

brighter tomorrow
together.

#5) I
Our communities

Create
more opportunities

Brew a kinder
future

GOOD THINGS
BREW TOGETHER

Example: Starbucks
Why it works: consistent style, every slide, every time.
@sifuyik
J
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Kiindulasi pont elemzése

N S
\n TSN "

KERJ AJANLATOT
DIJMENTESEN!

Trendig Plus

TERVEZES,

KIVITELEZES
EGY MESﬁS

KERTERTI

Prompt a kép mellé

,Marketingszakértoként elemezd ezt a hirdetést:
lizenet, célcsoport, vizualis hierarchia, olvashatdsag,
CTA. Pontozd 1-10-ig, majd adj 3 konkrét javitasi
javaslatot €s egy djrairt cimsort.”

e Miaz er6ssége?
e Mi zavarja az Uzenetet?
e Mit tesztelnék le A/B-ben?

Al altal tamogatott marketing
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Al-slop — hogyan tinjunk ki az Al-zajban?

Sajat adat és tapasztalat
esetek, szamok, kulisszak mogul — amit az Al
nem tud

Felismerheto hang
stilusUtmutatd és mintaszovegek a promptban

Kevesebb, de jobb

egy eros poszt tobbet ér 6t atlagosnal

Valddi emberek, valodi fotok
a csapat, az tgyfél, a munka — nem stockkép

Az Al-t a minoségre hasznald, ne a mennyiségre.
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Al-Ugynok dont az Al altal készitett tartalomrol?

@ Amit rabizhatsz Amit ne

e Formai ellenodrzés: hossz, karakterkorlat, kulcsszo e Végso publikalas Ggyfél felé
e Pontozas a markahang-ellenorzolista szerint e Jogi, egészségligyi, pénzigyi allitasok
e Valtozatok eloszirése A/B teszthez e Arak, akcidk, hataridék

e Helyesiras, egységes szdhasznalat e Valsagkommunikacid

Az Al javasol, az ember dont — a felelosség mindig a kiaddé.
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Weblapok az Al koraban — kell? Epitsiik vagy
épittessuk?

Kell-e weboldal? Igen. @ Epitsiik vagy épittessiik?

e Sajat ,tertlet” — nem fligg algoritmustdl

e Az Al-keresok weboldalakat idéznek forrasként Magunk, Al-eszkézzel

e Nyer a strukturalt, kérdésekre valaszolo tartalom gyors prototipus, kampdany-landing oldal
(GYIK, arak, referenciak)

e Itt mérhet6 a konverzid

Szakemberrel
integraciod, biztonsag, SEO, karbantartas

Vegyesen
szakember épiti, a tartalmat Al-jal gyartjuk
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Hirlevél, mint sajat adatbazis

@ Miért? @ Miben segit az Al? @ Szabalyok

e A lista a tiéd, nem az e Targysor-valtozatok A/B e GDPR-hozzajarulas, egyszerl
algoritmusé teszthez leiratkozas
e Kozvetlen elérés, alacsony e Szegmensenként személyre e Rendszeresség — inkabb
koltség szabott szoveg ritkdbban, de jél
e Ismétlodo vasarlas, upsell e Blogbdl hirlevél, hirlevélbol e Mérés: megnyitas, kattintas
poszt

Minden csatorna célja végso soron: feliratkozo a sajat listadra.
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K6zdssegi media Al-tamogatassal

7

Otletelés » Platformvaltozatok » Vizual » Utemezés és valaszok
témak, hookok, trendek FB, IG, LinkedIn, TikTok — kép, karusszel, rovid naptar, kommentvalasz-
egy anyagbol vided sablonok

A hang legyen a tiéd: adj stilusmintat a promptban.
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Adatelemzés — ahogy az ugynokség is csinalna

® o 0 o

Export Tisztitas Al-elemzés Riport Ellenorzés
GA4, Meta, Google idészak, elére megirt diagram, tanulsag, szamok
Ads - CSV oszlopnevek, kérdéslista alapjan javaslat visszaszamolasa
duplikatumok

Az ligynokség titka nem az eszkoz, hanem a jo kérdések és a rendszeresség.
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Munkatertlet,
automatizalas,
%a%b%%{mgé@Ok — és az adataink védelme

Trendig Plus - Al altal tamogatott marketing



Digitalis marketing munkaterilet

Mi keruljon a marketing-munkateruletbe?

Markakonyv és stilusutmutato
Buyer personak

Termék- és szolgaltatasadatok, arak
Korabbi kampanyok és eredmények

Allandé utasitds (RTO + mérkahang)

- Trendig Plus

©0 0006

Eredmény

Az Al ,ismeri” a céget: minden valasz a te
markad nyelvén szdl, és nem kell Ujra
bemutatkozni.
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Workspace és Workflow — a virtualis irdasztalod és mappaid

@ Workspace — a munkaterulet @ Workflow — a munkafolyamat

pl. Google Workspace, MS Cloud, Al-projektek pl. Zapier, Make, n8n

e Projektenként kilon tér, sajat tartalommal e Ismétlodo lépések rogzitett sora

e Benne: forrasfajlok, allando utasitasok, szerepek e Egyszer megtervezed, utana fut

e Az Al itt mar ,ismeri” a projektet e Ott erds, ahol hetente ugyanaz a feladat
e Megoszthatd a csapattal e Mindig legyen benne emberi jévahagyas

Esemény (e-mail) Feldolgozas Emberi ellenorzés
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Megbeszélesek — a meetingté

!\.Aeetlng- , Tartalom forditasa Feladatc.).k“ ,
osszefoglalas szerepkoronkent

e Felvétel vagy leirat feltoltése e Ugyanaz a kivonat tébb nyelven e Ki, mit, mikorra — hataridovel
e Dontések, nyitott kérdések e Szakkifejezések egységesen e Fliggoségek megjelolése
e Egyoldalas vezetoi kivonat e Partnernek azonnal kildheto o Atemelhetd a PM-eszkdzbe

Tavaszi kampany hirdetésszovegei (3 valtozat) Copywriter — K. Anna 2026. 11. 20.

Landing oldal frissitése Web - T. Péter 2026.11. 27. Szovegek jovahagyasa
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Beépitett Al és az MCP — amikor az eszkoz kinyilik

PM-eszkoz (Notion, monday...)

NYELVI MODELL » MCP-kapcsolat @ Fajltar (Drive, SharePoint)

@ E-mail és naptar

Beépitett Al: a gyartd sajat asszisztense, az eszk6zon belil.
MCP: szabvanyos csatorna, amin a kilsé modell is eléri az adatokat és a muiveleteket.
Kovetkezmeény: nem kell exportalni — a modell ott dolgozik, ahol az adat éL.

Trendig Plus Al altal tdmogatott marketing
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Osszekotsk (connectorok) a gyakorlatban

Q. search
Settings Connectors Q, Search connectors
&} General Your connectors  Discover
® Account
i Canva Web
Privacy
B Billing © GitHub Integration Web
ol Usage ™M Gmalil Web
(=3 Capabilities
E  Google Calendar Web
& Memory g
<[> Claude Code & Google Drive Web
8= Cowork
#. monday.com Web
@ Claudein Chrome
® Notion Web
Customize
4= Slack Web
B skills
gY Connectors
Popular
% Plugins
Microsof Atlassia
[ | |
A
" 4365 Connect R

Trendig Plus

Connect

Add
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Al-Ggynokok és Al-workflow-k

@ Workflow - elore megirt lépéssor Ugynok — célt kap, nem lépéssort

e Determinisztikus: mindig ugyanaz fut le e Maga donti el a lépéseket és az eszkdzoket

e Te tervezed meg a lépéseket e Visszacsatol, javit, Ujraprobal

e Kiszamithatd, ellendrizheto, auditalhatd e Rugalmas, de ellenorzést igényel

e PL. minden hétfon kampanyriport a hirdetési adatokbadl e PL. ,Nézd at a heti kommenteket, jelezd a panaszokat”

Ismétlodo és jol leirhatd — workflow. Valtozd, mérlegelést igénylo — ligynok. Mindkettonél legyen

emberi jovahagyasi pont.
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Marketingsablonok Iétrehozasa

Mit sablonosits?

e Kampanybrief
e Havi marketingriport
e Tartalomnaptar

e Hirdetésszoveg
karakterkorlatokkal

e Hogyan készil?

e Vedd elo a 3 legutdbbi valddi
anyagot

e Vonasd ki a kozos szerkezetet
e ToOltsd ki egy éles esettel, javitsd
e RoOgzitsd sablonként

@ Mitol lesz j6?

e Kotelezo mezdok, megnevezett

felelosok

e Rovid kitoltési utmutatd az
elején

e Verzidszam és datum

e Egy helyen, mindenkinek
elérhetoen

A sablon akkor él, ha a sajat anyagaidbdl sziiletik — nem letoltott mintabol.

- Trendig Plus
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Erzékeny adatok kezelése

° Ne toltsd fel @ Maszkold @ Allitsd be

o Ugyfelek személyes adatai e Nevek helyett: ,Ugyfél_01" e Uzleti/ céges elbfizetds
e Jelszavak, API-kulcsok e Cégnév helyett: , X Kft.” e Adattanitas kikapcsoldsa
e Szerzédések bizalmas részei e Osszegek kerekitve vagy e Hozzaférések és 0sszekotok

aranykent

e Belsd pénziigyi adatok e Belso Al-hasznalati szabalyzat

e ElObb maszkolj, aztan tolts fel

Okolszabaly: csak azt toltsd fel, amit egy kiilsé alvallalkozénak is odaadnal.
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Adatmentés az Al-bol — kimentheték-e az ,emlékek” ?

9 Mit viszek ki és hova? e Gyakorlat: emlékek atkoltoztetése

e Beszélgetés exportja: Markdown, PDF e Ird ki tételesen, mit tudsz rélam és a projektjeimrél”
e Tdbldzatos kimenet: CSV, XLSX e Ellenorizd, torold a foloslegeset és az elavultat

e Generalt dokumentumok: DOCX, PPTX e |lleszd be az uj modell munkateriletébe

e A modell rélam tarolt emlékei o Kérd, hogy ezt kezelje kiindulasi kontextuskent

Ami csak az eszk6zben van, az kockazat. Ami a sajat tarhelyeden, az a tiéd. Az adatok maszkoldsa erosen

javasolt.
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Emlékek importalasa a Geminibe

t(ﬂ‘ Személyes kontextus

)

Emiék importélasa a Geminibe
() Hasznalati korlatok

8 Osszekapcsolt alkalmazasok
(O Utemezett miveletek

Q Gemek

« CD Sajat nyilvanos linkek

2 Q) Téma

§ @ El6fizetés kezelése

* Valtas erre: Google Al Ultra
S\ Gemini Notebook

(m] Médiatartalom vizjele

[1] Visszajelzés kiildése
Sugod

Y

Trendig Plus

Emlek importalasa a Geminibe

1 Masolja be ezt az utasitast a masik Al-szolgaltatoval folytatott csevegésbe

Segitesz nekem kontextust atvinni egy Al-asszisztensbdl egy masikba. A feladatod,
hogy atnézd a korabbi beszélgetéseinket, és dsszefoglald, amit rélam tudsz.

A kimenetben ne hasznalj elsd (én, enyém, engem, nekem...) és masocd [D Masolas

2 lllessze be ide a valaszt

lllessze be ide az adatait...

+ Emlék hozzaadasa

Csevegeések importalasa

Exportalhatja adatait egy tamogatott Al-szolgaltatobal, és feltdltheti a .zip-fajlt (legfeljebb 5 GB)
kdzvetlendl a Geminibe Jovabhi informacio.

Az importalt és folytatott csevegéseket a rendszer a Tevékenységek kozé menti. Ezeket az adatokat a
szolgaltatasaink tovabbfejlesztésére (példaul a generativ Al-modellek betanitésara) valamint a Google, a
felhasznaldink és a nagykoézonség védelmére hasznaljuk fel. Barmikor kezelheti vagy tordlheti a tevekenysegeit.
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Személyes kontextus a Geminiben

t ' Személyes kontextus
p + Szemelyes kontextus Szemeélyre szabott élményt kaphat a korabbi csevegéseibdl szarmazo emlékeknek

H Sy Ly .. koszonhetden. Utasitdsok megadasaval azt is személyre szabhatja, hogy a Gemini
Emlék importalasa a Geminibe Hogyan vélaszoljon Onnek. Tovabh informacio.

I

3 Hasznalati korlatok B

a Memoéria e
D stszekapcsolt alkalmazasok A Gemini tanul a korabbi csevegéseibdl, hogy jobban megismerhesse Ont.

Y Barmikor a korabbi csevegéseit. Te 0

® Utemezett miveletek

, O Gemek .‘
Az On utasitasai a Gemininek e
e CD Sajét nyilvénos linkek Utasitasok megadasaval személyre szabhatja a Gemini-élményt. Tovabbi informacio
Példak:
3 @ Téma 4 * Kezdje a valaszokat egy TL;DR-6sszefoglaléval.

o

s @ ElSfizetés kezelése

4 Valtas erre: Google Al Ultra @ Az 6sszes toriése

¢ Alkalmazzon pontokba szedést a hosszu bekezdésekhez.

v
A Gemini Notebook _ - ,
Minden egyes felhasznaldi kérdésemre adott valaszodat az RTO-modell
. g s (Role, Task, Output) szerint kell felépitened. Miel6tt a tényleges valaszt
@ Médiatartalom VIZJele ’ megadnad, belséleg vagy (ha a felhasznalo kéri) lathaté modon definiald a
EI Visszaielzés killdése kovetkezbket: Role (Szerep): Ki vagy te ebben a szituacioban? (PI. Senior
- J programozo, Empatikus tanacsado, Marketing szakértd). Helyezkedj bele a
L. legmegfelel6bb szakértdi perszonaba. Task (Feladat): Pontosan mit kell
Sugo 4 végrehajtanod? Elemezd a felhasznald kérését, bontsd részfeladatokra, és
tisztazd a célt. Output (Kimenet): Milyen formatumban, stilusban és
@ terjedelemben varhato a valasz? (PI. tablazat, JSON kod, révid lista, esszé).
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Me

21. Senior projektmenedzser — komplex, hataridos digitalis projektek
vezérloje

22. Agilis projektmenedzser / Scrum Master — sprintek, standupok
facilitatora

23. Terméktulajdonos (Product Owner) — backlog priorizaldja

24. Technikai projektmenedzser — fejlesztési és architekturalis
dontések koordinatora

25. Kanban folyamatszervezo — lean aramlas, szlk keresztmetszetek
26. Sprint-tervezési szakérto — kapacitasbecslés, story pointok
27. Retrospektiv facilitator — csapat- és folyamatfejlesztés

28. Scope-menedzser — a terjedelem-novekedés (scope creep)
kezeloje

29. Mérfoldko- és hatarido-ellenor — kritikus ut felligyeldje

30. Er6forras-elosztasi menedzser - fejlesztéi és designer kapacitasok

Trendig Plus

éklet: PM-szerepkdrok (21-40)

31. Hibaaramlas-menedzser — tesztelési hibajegyek diszpécsere

32. Igényfelméro (Requirements Engineer) — user storyk
megfogalmazdja

33. Dokumentacios szakérto — tudasbazis, wiki, archivum

34. Release menedzser — kiadasok, verzidk, deployment-naptar

35. Stakeholder-kommunikaciés menedzser — statuszriportok irdja
36. Feladateloszté (Task Master) — mikrotaskok lebontédja

37. Ugynokségi forgalomiranyité (Traffic Manager) — napi prioritdsok
38. Junior projektasszisztens — jegyzokonyvek, checklistak

39. Value Stream Mapping szakérto — értékteremtési folyamatok
elemzoje

40. Post-mortem elemz6 — lezart projektek tanulsagai
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