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Wer ist Elke Egi?

e 20+ Jahre Beruflicher Hintergrund &
Medienerfahrung

e  Spezialisierung auf SEO, GEO fur KMU

e  Masterarbeit 2024 zu SEO und KMU

e WKO-zertifiziert: KMU.DIGITAL &
KMU.DIGITAL & GREEN-Beraterin

e  Fordermoglichkeiten fir KMU nutzen

e  Vision: Gefundenwerden als Fundament

des Marketing
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Wer ist Elke Egi?

*20+ év szakmai hattér és média tapasztalat
*SEO, GEO specializacié KKV-k szamara

*Mesterszakos szakdolgozat 2024-ben SEO és KKV-k
témajaban

*WKO-tanusitas: KKV. DIGITALIS és KKV. DIGITALIS és ZOLD
tanacsado

*A KKV-k palyazati lehet6ségeinek kihasznaldsa

*Vizid: Megtaldlhatdsag, mint a marketing alapja
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Agenda/Napirend
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Crawler im Netz — technische Basis

Push vs. Pull Marketing — Werbemuidigkeit
SEO & GEO —das Herzstlick

David gegen Goliath — lokale Starke nutzen
5 wichtigste Punkte flir SEO-Texte
Wichtigste Tools (kostenlos!)

Zukunft — Wie geht es mit Websites weiter?

N o v ok~ e

Crawlerek a weben —technikai alapok
Push vs. pull marketing — reklamfaradtsag
SEO és GEO — az egész lényeg

David Gdliat ellen — helyi er6 alkalmazasa
Az 5 legfontosabb pont SEO sz6vegekhez

A legfontosabb eszkdzok (ingyenesek!)

Jov6 — Mi lesz a honlapokkal?
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Crawlerek az interneten — Az alap

Wer crawlt das Internet? Ki bujik az internetet?
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Suchmaschinen-Crawler (Google Bot, Bing
Bot) indexieren das Web
e LLM-Crawler (ChatGPT, Perplexity, Claude)

scrapen fir Training & Live-Antworten
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Crawler im Netz - Die

Crawlerek az interneten — Az alap
Wer crawlt das Internet? Ki ,craweli” az internetet?

1. Keres6-crawlerek (Google Bot, Bing Bot)
indexelik a webet

2. Az LLM crawlerek (ChatGPT, Perplexity, Claude)
adatkinyerés a képzésre és az él6 valaszokra

3. A koOzponti kérdés: Készen all-e a honlap
crawlerre?

4. Ne zard ki! A crawlereknek hozzaférés kell
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Technik vor Gestaltung/UX

Warum Technik zuerst geklart sein muss:

Anschlussfahgikeit!

e  Ohne technische Basis: Crawler kdnnen Inhalte
Inhalte nicht erfassen

e  Schone Gestaltung hilft nicht, wenn die Website
nicht anschlussfahig ist

o Robots.txt, Indexierung, Crawlbarkeit =
Fundament

e  Erst technisch sauber, dann Design optimieren




Technolégia a tervezés/UX elott

Miért kell el6szor tisztazni a technoldgiat:

Haldzati csatlakozasi képesség!

. Mdszaki alap nélkil: a crawlerek nem tudnak
tartalmat rogziteni

*  Agyonyorl dizajn nem segit, ha a honlap nem
csatlakoztathato

. Robots.txt, Indexelés, Crawlability = Alap

. El6szor technikailag tiszta, majd a design

optimalizalasa




Push vs. Pull Marketing

»¢ PUSH

Klassische Werbung Klasszikus reklam
TV, Radio, Display Ads, Plakate

Werbemidigkeit
I%é(lémféradtség J

@ PULL

Aktiv gesucht werden
aktivan keresni kell

Google, ChatGPT, organisch

¥ Intention-basiert
Szandékalapu




Pull-Marketing: Paradigmenwechsel radigmavsiiss

Warum dieser Wechsel fir KMU entscheidend ist:

Miért kulcsfontossagu ez a valtas a KKV-k szamara: \

e  Kundenverhalten: Menschen suchen aktiv online

-

. Ugyfélviselkedés: Az emberek aktivan keresnek online

«  Suchmaschinen & LLMs sind Pull-Kandle mit echter V4
Intention

. A keres6motorok és LLM-ek valddi szandékkal rendelkez6 pull csatornak.

«  Menschen mit echtem Bedarf werden erreicht
. Valddi sziikségletekkel rendelkezé embereket érnek el
« Langfristig effizienter als (nur) klassische Push-Kanale

. Hosszu tavon hatékonyabbak, mint (csak) klasszikus push csatornak



Online'MarkEting fﬁl‘ KMU Online marketing KKV-k szamara

Verandertes Kundenverhalten und Chancen:
Megvaltozott Ggyfélviselkedés és esélyek:

Wettbewerb hat sich ins Digtale verschoben

A verseny athelyez6dott a digitdlis vilagra

Kleine & regionale KMU kénnen mit groBen
konkurrieren

A kis és regionalis KKV-k versenyezhetnek a nagyokkal

Mit richtiger Strategie: geringes Budget, hohe
Effizienz

A megfelel6 stratégidval: alacsony koltségvetés, nagy hatékonysag
Vertrauen, Nahe & lokale Suche sind
entscheidend

A bizalom, a kdzelség és a helyi keresés kulcsfontossaguak
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Die 3 Saulen klassischer SEO

A klasszikus SEO harom pillére

1. On-Page

3. Autoritat (Off-Page)

Backlinks, Erwdahnungen, Trust-Signale

Inhalt, Struktur, Keywords, Suchintention Signale

Suchintention

Visszahivatkozasok, emlitések, bizalmi

Tartalom, struktura, kulcsszavak, keresési jelzések

keresési szandék

2. Technische SEO

Ladezeiten, Mobile, Crawlability, Core Web

Vitals
Betoltési id6k, mobil, feltérképezés, Core Web

Vitals



SUChintentiOn & E'E'A'T keresési szandék & E-E-A-T

Das ist das Herz des Ganzen —" do spuit die Musi” ! Ez az egésznek a Iényege — "ott sz6l a zene"!

e Suchintention: Verstehen, was Nutzer:innen wirklich suchen
«  Keresési szandék: Megérteni, mit keresnek valojaban a felhasznalok
e E-E-A-T: Experience, Expertise, Authority, Trust

. E-E-A-T: Tapasztalat, szakértelem, autoritas, bizalom

. Individuelle Kompetenz & Erfahrung zeigen

. Az egyéni kompetencia és tapasztalat bemutatdsa

*  Einzigartige Inhalte! Egyedi tartalmak!

*  Google Quality Rater Guidelines Google Mingségértékelési iranyelvek

«  Selbst Inhalte erstellen Checkliste von Egility®:

Készits sajat magad tartalmakat Ellenérzélista az Egility-rél®

https://eqility.at/wissen/seo-text-checkliste/




GEO: Generative Engine Optimization

Sichtbarkeit bei klassischen Suchmaschinen &
darliber hinaus: LLMs, Voice Search & Co
e  ChatGPT, Perplexity & Co. zeigen Websites als
als Quelle
. LLMs bevorzugen: Hochwertige, prazise, originare
Antworten
e Inhalte mussen fir Kl lesbar & wertvoll sein
e  Google-Ranking - Bing-Ranking - ChatGPT-
Empfehlung
e Inhalte: einzigartig, plattformibergreifend,

multimodal (versch. Formate)

Nl



GEO: Generativ motor optimalizalas

Lathatdsaga klasszikus keresémotorokon és ezeken felil: LLM-ek, hangkereseés és tarsai

A ChatGPT, Perplexity és tarsai

weboldalakat mutatnak forrasként

Az LLM-ek el6nyben részesitik: Magas

min&ségu, pontos, eredeti valaszokat @
A tartalomnak olvashatdnak és értékesnek

kell lennie az Ml szamara Google rangsor,

— Bing rangsorolas — ChatGPT ajanlas

Tartalom: egyedi, platformokon atnyulo,

o’

multimodalis (kiilonb6z6 formatumok)




David gegen Goliath
Kleine & regionale Unternehmen haben einen grof3en Vorteil:

e Lokale Nahe = Vertrauen &
Ranking-Vorteil

e  Google Unternehmensprofil,
Bewertungen, NAP (Name,
Adress, Phone)-Konsistenz

e  Personliche Beziehungen
schlagen anonyme Konzerne

e Nahe ist Trumpf —in Handwerk,

Services, Gesundheit




David Goliat ellen
Kleine & regionale Unternehmen haben einen grof3en Vorteil:
A kis- és regiondlis vdllalatoknak van egy nagy el6nye:

Lokale Nahe =Vertrauen & Ranking-\ortelil

Helyi kdzelség = bizalom és rangsorolasi el6ny

Google Unternehmensprofil, Bewertungen, NAP (Name, Adress,
Konsistenz

Google Uzleti profil, értékelések, NAP (név, cim, telefon) kdvetkezetesség

Personliche Beziehungen schlagen anonyme Konzerne

A személyes kapcsolatok fellilmuljak az anonim vallalatokat

Nahe ist Trumpf —in Handwerk, Services, Gesundheit

A kozelség az Git6kartya — a kereskedelemben, szolgaltatdsokban, egészségligyben



5 wichtigste Punkte fiir SEO-Texte

o Klare Inhalte fiir konkrete Suchintentionen: Nachdenken,
Nachdenken, recherchieren, analysieren, Kund:innen befragen
befragen

e  Konsistenz & Fokus — nicht alles auf einmal

e  Strukturierte Daten & pragnante Antworten

e  Crawlbar & technisch sauber

e  Kontinuierliche Optimierung statt Einmal-MalBnahmen.

SEO/GEO = long term game

o Download: Checkliste fur alle, die selbst Inhalte erstellen

mochten https://egility.at/wissen/seo-text-checkliste/
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5 legfontosabb pont SEO szovegekhez

. Vildgos tartalmak konkrét keresési szandékokhoz: gondolkodj, kutatsz,

elemezz, interjuztass lgyfeleket

. Kovetkezetesség és fokusz — nem mind egyszerre

. Strukturalt adatok és tomor valaszok

. Kereshet6 és technikailag tiszta

. Folyamatos optimalizalds egyszeri intézkedések helyett. SEO/GEO = hosszu
tavu jaték

. Letoltés: Ellenérzélista mindazoknak, akik maguk szeretnének

tartalmakat létrehozni https://egility.at/wissen/seo-text-checkliste/




Dig ita Ier FU Ba bd I‘UCk Digitalis labnyom

Multimodale Inhalte & plattformubergreifend: Multimodalis tartalom és platformokon atnyulé:

Website ist das Fundament — aber nicht alles a honlap az alap — de nem minden
Google Maps, Social Media, Bewertungsportale zahlen

Szamitanak a Google Maps, kdzosségi média, értékelési portalok

Konsistente Prasenz Uiber alle Kanale Kévetkezetes jelenlét minden csatornan

Video, Text, Bilder — multimodal prasent sein vides, széveg, képek — multimodalis jelenlét

Klare Kanten, erkennbare Identitat Tiszta élek, felismerhetd identitas




Die WiChtigSten TOOIS (kOStEh'OS!) A legfontosabb eszkdzok

(ingyenesek!)

Google Search Console

Index-Status, Suchbegriffe, organische Website-Besuche

Index allapot, keresési kifejezések, organikus honlap-latogatasok
Bing Webmaster Tools

Crawlbarkeit, Rankings, ChatGPT (!)

Googde Analytics -

Woher kommt der Traffic? Honnan jon a forgalom?

k
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Zukunft: Wird es (liberhaupt) noch Websites brauchen?
brauchen?

Die klare Antwort:

e Ja-Websites bleiben zentral. Sie sind Dein digitales
Fundament

e Kl-Tools brauchen verlassliche, strukturierte Inhalte

e Google & Bing indexieren Deine Website

e LLMszitieren Websites in ihren Antworten

e  Ein breiter Digitaler FuBabdruck mit klaren Kanten —

ausgehend von einer optmierten Website - das ist die Zukunft




Jovo:Sziukség lesz még (egyaltalan)
honlapokra?

A vildgos valasz:

. Igen — a honlapok tovabbra is kdzponti szerepet téltenek be.
toltenek be. Ezek jelentik a digitalis alapodat

* Az Ml-eszk6zoknek megbizhatd, strukturalt tartalmakra van
tartalmakra van sziikséguk

* A Google és Bing indexelik a honlapodat

* Az LLM-ek valaszaikban honlapokat idéznek

. Egy széles digitalis labnyom, tiszta élekkel —egy optimalizalt Website

honlapbdl kiindulva — ez a jové




Fazit Osszegzés

e Crawlersind das Fundament — eine Website muss flir Menschen und fiir Crawler gemacht
A crawlerek jelentik az alapot—a honlapot embereknek és a crawlereknek kell késziteni

e Pull-Marketing ist Zukunft — Suchintention ist Gold
A pull marketing a jov6 — a keresési szandék aranyat ér

e SEO + GEO — der neue Standard fiir Online-Sichtbarkeit: mulitimodale Inhalte,
plattformibergreifend, kurze Fragen/Antworten

*  SEO + GEO — az online lathatdsag Uj szabvanya: multimodalis tartalom, plaformokon atnyulé, révid
kérdések/valaszok

e  KMU haben Vorteil — Ndahe & Vertrauen nutzen, Google Unternehmensprofil erstellen!
A KKV-k el6nyben vannak — hasznald a kozelséget és a bizalmat, hozz |étre Google cégprofilt!

e Tools kostenlos — Google Search Console & Bing sollen genutzt werden

Ingyenes eszkozok — hasznalni kellene Google Search Console-t és Bing-et



Takeaway-Picture

(by Andrew Holland)

Your SEO Your Brand




Vielen Dank! K6sz6nom szépen!

Elke Egi, MBA | SEO, GEO & Websites

www.egility.at
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